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| medierna moter vi dagligen stereotypa framstégjar av kvinnor och man. De
har bilderna speglar vara forestallningar om vatlinieebar att tillhora ett visst
kon, men de bidrar ocksa till att forma och atepskedessa. Mot bakgrund av det
har vi valt att underséka hur en statlig kampanmkwnicerar kring de har
fragorna, och mer specifikt maskulinitet. Vi havant oss av semiotiken och en
kritisk diskursanalys néar vi har granskat det gjatlféretaget Svenska Spels
ansvarskampanj Spela lagom. Eftersom det inteezaisendast en normativ bild
av manlighet, utan flera, s anvander vi oss am€lmbegrepp genusordning for
att studera de olika manligheternas relationetudiesn kommer vi fram till att en
hegemonisk  maskulinitet dominerar diskursen, darensigaper som
resultatinriktad, sjalvstandig och oavbrutet fuokgll med fullstandig kontroll pa
sin omgivning ar centrala. Andra typer av maskidirer framstalls i kampanjen
pa ett sddant satt att de forstarker och rattfardijden av den har maskuliniteten
som det rddande idealet. Aven kvinnor, som fransst&n underordnad position,

bidrar till samma bild.

Nyckelord: Reklam, maskuliniteter, genusordning, hegemonisk maskulinitet, genus,
semiotik, maskuliniteters relationer



Spela roll- om konstruerade maskuliniteter inom Spela lagom-kampanjen

INNEHALL

1 INLEDNING 4
1.1 PROBLEMFORMULERING 4
1.2SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR 5
1.3.TIDIGARE FORSKNING 6
1.4AMATERIAL 7
1.4.1SVENSKA SPEL 7
1.4.2SPELA LAGOM 8
2 METOD 9
2.1DEN KVALITATIVA INNEHALLSANALYSEN 9
2.2SEMIOTIK 10
2.3KRITISK DISKURSANALYS 11
2.4URVAL , AVGRANSNING OCH TILLVAGAGANGSSATT 12
2.5METODDISKUSSION 14
3 TEORI 15
3.1MANNEN SOM EN SOCIAL KONSTRUKTION 15
3.2.1HEGEMONISKA MASKULINITETER 17
3.2.2UNDERORDNADE MASKULINITETER 18
3.2.3KLASS OCH ETNICITET 19
3.3GENUSORDNING | MEDIA 19
3.3.2MAN | REKLAM 21
4 ANALYS 24
4.1 HEGEMONISKA MASKULINITETER 25
4.1.1.DEN ALLSMAKTIGE FADERN 25
4.1.2 DEN MEKANISKA MANNEN 26
4.2 UNDERORDNADE MASKULINITETER 27
5.2.1.DEN INKAPABLA OCH ODISCIPLINERADE MANNEN 28
5.2.3.DEN OMANLIGE MANNEN 30
4 . 3M ASKULINITETERNAS RELATIONER 32
4.3.1.MASKULINITETERNAS INTERNA RELATIONER 32
4.3.2 MASKULINITETERNAS EXTERNA RELATIONER 33
6. SLUTSATS OCH DISKUSSION 35
6.3FORSLAG TILL FORTSATTA STUDIER 36
7. REFERENSER 37




Spela roll- om konstruerade maskuliniteter inom Spela lagom-kampanjen

1 INLEDNING

Vi lever i en varld som, beroende pa var du ar fotldr for hudfarg,
klasstillhdrighet, alder, kon, sexuell laggning astera, ser olika ut for olika
manniskor. Ju mer gynnad du ar av de har kategaridesto stbrre majligheter
har du att skaffa dig personliga férmaner. Samtidig ar var mediala tillvaro
fullproppad med uttryck, asikter och stallningstad@ som pockar pa var
uppmarksamhet hela tiden. Vi mots av olika mediatiryck i allt fran
gratistidningarna pa morgonbussen till nyhetspnognan och sapoperorna pa tvn
pa kvallen, och det har paverkar oss. En stor delvanliga manniskors
verklighetsuppfattning kan harledas till medial @&an och det gar har att se en
koppling mellan de bilder som konstrueras i mediesoh de strukturer som pa ett
ojamlikt satt distribuerar tillgangar och resursellan manniskor i samhallet idag
(Gill 2007).

Att man och kvinnor i medietexter representerasolia satt har sedan andra
vagens feminism varit ett vanligt forekommande Kaoisgsomrade. Traditionellt
sett har dock fokus legat pa den kvinnliga repregemen i egenskap av en
underordnad icke-man och det ar inte forran relatiyligen som &aven den

manliga representationen har bérjat uppmarksammasKinnon 2003).

MacKinnon (2003) menar aven att dominanta attityaler varderingar inte bara
dominerar, utan aven normaliserar. Detta far tlidf att det som dominanta
grupper ser, ar det tillatna och blir snart detaesdm syns vilket bidrar till att
deras referenspunkter uppfattas som allmangiltigla waturliga, vilket vidare

medfor att politiskt och socialt liv stagnerar.

1.1 Problemformulering

Vi vill undersbka hur vi kan forstda kampanjen Spdémgom dels ur ett
genusperspektiv men framforallt hur maskuliniteadarceras. Detta ar viktigt att

ta reda pa eftersom man och kvinnor ar kulturalihdna i olika roller (Butler
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2006) och dar genusfragor hela tiden maste tasalfipt och problematiseras.
Stora kampanjer i media paverkar oss pa ett p§tagfitt och dar avsandaren ar
ett statligt foretag gor det att det ar annu viktey att skarskadda vad som
egentligen kommuniceras, eller enligt Bourdieus9@84) tes "man kan inte
tvivla for mycket nar det galler staten". Vi mastéid stalla oss kritiska till vad
staten foretar sig eftersom den har en stor symsibotfiakt i att definiera vad som
ar viktigt och varfor, eftersom det finns vardemng alla budskap som de sander
ut, oavsett om de dagnar sig at medvetna kampanjégr eandra
kommunikationsinsatser. Om inte vi eller nagon angér detta sa gar allt pa som
vanligt och risken finns att o6nskade stereotypkenroeproduceras om igen och
igen, i det som Ganetz (2004) kallar for genusskmt Yvonne Hirdman
(2003:12) betonar behovet av att definiera ordetugeoch att hela tiden komma
med nya historier och begrepp for att kunna anedygenusordningen, "eftersom
det tycks finnas en narmast mekanisk glomska ekgvertering som gar igang

nar det handlar om denna maktordning".

1.2 Syfte och fragestallningar

Syftet med den har uppsatsen ar att bidra med kpnskn hur maskuliniteter
skapas och framstélls inom ramen for en samtidaskveffentlig kampanj. Detta
ar av betydelse for det medie- och kommunikatioteswskapliga omradet da
kampanjen som medietext inte bara skall ses soorndtion eller reklam for
Svenska Spel, utan &ven som en barare av attitpdbr varderingar som
konstruerar och reproducerar vara forestallningarhur man och kvinnor ska
vara. Andra viktiga aspekter vid formandet av ge@iu&lass och etnicitet varfor

vi aven kommer att undersoka detta.

Eftersom avsandaren till kampanjen ar den svenskarsar vi aven intresserade
av att skapa forstaelse for hur staten genom sitigaa bolag Svenska Spel,
forhaller sig till de radande genusstrukturerna gersskap av vissa mans

overordning gentemot bade andra man, men ocksdickdlaman, det vill sdga
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kvinnor. Mot bakgrund av ovanstaende har vi arbefeam féljande

fragestallningar:

Hur kan kampanjens symboliska och kulturella uttryi®rstas utifran ett
genusperspektiv med fokus pa hur maskulinitet fiéia3

Hur star kampanjens maskuliniteter i relation tilrandra?

1.3. Tidigare forskning

Uppsatsen ar baserad pa tidigare forskning inonugteach maskulinitetsfaltet,
samt hur genus gestaltas i mediala texter, frarttfdeklambilder. Till de mest
tongivande forskarna i sammanhanget hor Conned32@008), varfor vi i hog

utstrackning har haft stor anvandning av hennassteom maskulinitet.

Forskningen om maskulinitet utvecklades som en ofpeffekt av
kvinnoforskningen pa 1970-talet. Den manliga heg@m@roblematiserades av
feministerna och pa sa satt belystes foreteelsemligi som fram till dess dittills
varit detsamma som att vara mansklig. All litteratorskning, politik och Ovrigt
samhaéllsliv var tidigare skapat av och fér mén, ddlhjaktligen fargade av
upplevelsen av att vara man. Mannens perspektk/fghn att vara manskliga till
att vara manliga (Gill 2007). Kvinnor framstallsom reklamens varld som
moderliga och omh&ndertagande samtidigt som de vska forforiska och
sensuella, lite beroende pa sammanhanget. Man afieras som aktiva,
aggressiva och tavlingsinriktade och ofta i andulles positioner inom
naringslivet, vilket resulterar i att deras forvéavbete syns mer, far hogre 16n och
foljaktligen ocksa mer makt (Johansson 2000). Semkensekvens av detta
kommer kvinnor inte till tals lika ofta i mediers@am mé&n och nar de val gor det

sa tillskrivs inte deras asikter samma pondus s@mnens (Jarlbro 2006).

| bérjan av 1980-talet studerade man konstruktioaermanlighet i yrkeslivet,

idrottslivet och hur olika manligheter sett ut dir lestoriskt perspektiv. Resultatet
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blev en mer specifik forstaelse for det tidigar@atadiffusa begreppet konsroll
(Connell 2008). Inom maskulinitetsforskningen hat dcksa skrivits en hel del
om méan och vald i hemmet, mans halsa, pojkars enoktt klara av skolan och

om mans relation till barn (Connell 2008).

| Sverige ar det framst Anja Hirdman (2006) somivskom mediala bilder av
manlighet iTilltalande bilder om hur tva veckotidningar konstruerar bilden av
manligt och kvinnligt i utformningen av sina puldiiloner for att tilltala sin
respektive malgrupp. De tva olika tidningarna Veaekgn och Fib Aktuellt hade
tydligt en foredragen homosocial lasning, dar aesikvar att attrahera l&saren
genom att tilltala denne som kvinnor eller vi man | de manliga magasinen ar
tilltalet underforstatt att publiken &r kompeterthofullandad, medan pa den
kvinnliga motsvarigheten uppmanas mottagarna aftrisiskt pa andra kvinnor
och att leva upp till det bildmassiga modeideal stramstélls i tidningen
(Hirdman 2006). IDen ensamma fallosefortsatter Hirdman (2008) med att
undersoka de mediala bilder som konstruerar vactako kon fast nu inom
pornografiska sammanhang. En annan svensk forskamevi har haft anvandning
av ar Gerd Lindgren (1996) som har teoretiserahgkroch undersokt hur

homosociala strukturer fungerar inom sjukvarden.

1.4 Material

1.4.1 Svenska Spel

Svenska Spel ar ett helstatligt bolag som pa wwpdw regeringen tar hand om
folkets spelande, med det uttalade syftet att Veraansvarsfullt och trovardigt
alternativ till illegal spelverksamhet” (http://wwswenskaspel.se). Svenska Spel
ar ett foretag som har monopol pa den svenska spletaden, vilket inkluderar
poker, odds, triss med flera andra spelformer. &4 8venska Spels uppdrag fran
regeringen ingdr att bedriva sin verksamhet pamestvarsfullt satt far detta till
foljd att man exempelvis inte gor reklam for saldaé hogriskspel som natpoker,
oddset och dylikt. Foretaget betalar ingen skath Utela vinsten gar tillbaka till

samhallet i form av stod till "forskningen, idrattech féreningslivet” (ibid.).
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1.4.2 Spela lagom

Som en led i att bedriva den ansvarsfulla speharnketen har Svenska Spel
sedan 2007 bedrivit en kampanj som h&eela lagomwww.spelalagom.se).
Kampanjen ar tankt att fA oss att reflektera owar mycket tid och pengar vi
lagger pa vart spelande och det finns aven sjdletan sager ifran om beteendet

uppfattas som riskfyllt.

Konceptet bestar av en sajt och ett antal reklamefilsom visas pa nationell tv
och biografer. Aven utomhusreklam och tidningsaseomn riksmedia som sprider
olika budskap relaterat till kampanjens overgripanaalsattning: att skapa
uppmarksamhet kring spelande och spelmissbruk. Kajap har pagatt sedan
2007. Under arbetets gang har sajten genomgatissnf&randring men det ar
ingenting som paverkar var uppsats. Av de reklangil som vi har anvant oss av
sa har alla producerats och visats pa tv. Den sefiass tillganglig via Spela

lagom-sajten medan de Ovriga tva finns upplagdgopéube.com.



Spela roll- om konstruerade maskuliniteter inom Spela lagom-kampanjen

2 METOD

| féljande avsnitt kommer vi att redogora for hurhar natt fram till de resultat
som kommer att presenteras i analysen. Vi komntgirasentera de metoder vi
anvant oss av, samt pa vilka grunder vi har gjodrtvurval och vara

avgransningar.

2.1 Den kvalitativa innehallsanalysen

Medietexter generellt och i vart specifika fall 8péagom-kampanjens budskap
kan sédgas vara fargade av ett kollektivt omedvetaswin uttrycker betydelser
som sager nagonting om var samtida kultur. Mot bakd av detta har vi valt att
gora en kvalitativ innehdllsanalys av symtomal (@stbye, H., Knapskog, K.,
Helland, K. & Larsen, L.O. 2003). Med detta menaratt det &r texten som
Svenska Spel formedlar som ar fargad av normervéetieringar som framstar
som sa sjalvklara for dem att de sjalva inte hiiekterat 6ver dessa. Ett vanligare
ord for de har forestallningarna ar de ger uttrigrknagonsmentalitet(@stbye et
al.2003).

Utmarkande for den kvalitativa innehallsanalysenstiivan efter att kritiskt
granska och forsta en text bade som en helhet sitlaienskilda delar men aven
som en del av ett storre socialt sammanhang (EsmasP., Gilllam, M.,
Oscarsson, H., Wangrud, L. 2007). Vi vill med dém metodens hjalp forska om
vad som kommuniceras i kampanjen och hur vi kata gdgt i relation till den
samtida debatten om genus, klass och etnicitetodéet har ocksa en explorativ
ansats, vilket ar fordelaktigt nar vi vill skapardtéelse for ett komplicerat
fenomen som vi inte &r bekanta med sedan tidigaoh, forutsattningslost
undersdka detta (Arvidsson 2000).

Grunden for metoden ar hermeneutiken dar tolkninget centralt begrepp
(Dahigren 2000). Inom hermeneutiken ar uppfattninge sakers betydelser inte

alltid ar omedelbara, direkta och sjalvklara utextér maste tolkas och forst da
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hittas meningar som kanske inte vid en forsta akldr uppenbara fér oss (dstbye
et al 2003). Det har blev tydligt for oss nar datjade dyka upp monster och olika
idealtyper i kampanjen som vi forst inte hittade aaforsokte att bilda oss en
uppfattning om den. Efter en grundlig semiotisk@yagang forstod vi att har kom
en speciell genusordning till uttryck. D& hade wuitis aktivt och diskuterat
kampanijen ur alla moéjliga och omojliga perspekthder atskilliga timmar. Det
som gjorde att vi inte direkt identifierade kongeata, kom vi fram till efter en
tid, var just darfor att de ar sa vedertagna. Reimieneutiska synsattet skiljer sig
fran den positivistiska skolan som snarare ar fadkpa det som kan véagas och
matas och formulerar hypoteser som kan verifiellas vederlaggas (Deacon, M.,
Pickering, M., Golding, P., Murdock, G. 2007). Vavsikt ar inte att pavisa
lagbundenheter av typen orsak och verkan, utalteisti forstaelse av kampanjen

| fokus ur ett sociokulturellt perspektiv.

2.2 Semiotik

Semiotik innebéar laran om tecken eller system akete och dess betydelser pa
olika nivader inom de system i vilka dessa tecken katas rymmas. Detta da
ingenting av det som vi moter i var vardag, ellanas, har nagon betydelse
annan an den vi ger den. Innebdrden av dessa lmtydestdms av den samtida
samhallskulturen och betydelserna kan saledes sindma nagonting runt
kontexten forandras. Semiotiken ar alltsa speciafiplig for dess férmaga att
undersoka vilka varderingar och inneborder vikiilger olika objekt (dstbye et
al. 2003). Retoriken skulle vara intressant omalde att analysera de Gvertalande
momenten i kampanjen, men fokus ligger istalletaptaskapa forstaelse for de
socialt och kulturellt specifika uttryck som Sveaskpel kommunicerar (Lindgren
2005).

En semiotisk textanalys kan men behfver inte vataatmma som analys av en
skriven text. Texten kan saval som en stillbiltaligarna besta av rorliga bilder
eller ett ljud vilket innebar att allting som kaishs eller tolkas ar vad vi syftar pa

nar vi anvander oss av begreppet text (Bignell 2088t som kan ses som

10
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kulturella konstruktioner och uppsattningar av tecklar ett monster kan urskiljas
gar att analysera med hjalp av semiotiken. Dettag#skilt vanligt nar man vill
undersdka underliggande betydelser i reklam och tessa betydelser ar
uppbyggda med hjalp av mytologiska forestallningalka i vardagligt tal ar

samma sak som vara forutfattade meningar och foadom

En av dem som har lagt grunden for den franskasegin ar Saussure, som hade
sina rotter i lingvistiken och lade fram begreppamgue och parole, dar langue
refererar till det formella sprakets uppbyggnad @ctvandning medan parole

syftar till den sociala delen av spraket, sasonadetinds (van Zoonen 1994).

Tva viktiga termer inom semiotiken, utvecklade awartBes (1969), &ar
begreppsparet denotation och konnotation. En degaotkan sagas vara en
kulturell enhet som samtidigt ar en kulturellt exdé&egenskap for sina referenter.
Referent &r objektet som en symbol star for, tikrapel vet vi objektivt att ett
trad rent sprakligt star for ett trad och ingentammat. En konnotation &r i sin tur
en kulturell enhet som uttrycks av sina denotationéka inte nédvandigtvis
motsvarar en kulturellt erkdnd egenskap av dentae#a referenten (lbid.). Detta
ar exempelvis fallet nar ett hjarta langt ifrantidlistar for ett anatomiskt organ
utan ofta symboliserar exempelvis karlek. En kaelluenhet kan alltsa inte
isoleras da dess mening ar beroende av och byggs hjadp av ytterligare
kulturella enheter (Ibid.). Alltsa kan en kulturelhhet endast sagas existera om

den gar att satta i en kontext.

2.3 Kritisk diskursanalys

Vi har valt att gora en kritisk diskursanalys. Adéngen till detta ar att vi pa ett
kritiskt satt vill studera de maktrelationer sommi@mnjen utgor dar vi vill

undersdka de diskurser som kampanjen existerar.iBoskursanalysen anvands
traditionellt for att blottlagga olika former av kiabalanser och det &r har vi ser
metodens styrkor. Detta innebar att det finns fiiskurser som verkar parallellt

med och mot varandra i kampen om att synas ochsféasom allmangiltiga

11
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(Winther Jargensen & Phillips 2000). Dessa diskugsei vart fall framforallt
baserade pa genus men aven klass och etnicitdtidicdr pa sa satt till att skapa
vara sociokulturella identiteter, paverka vara alacirelationer, samt utova

inflytande pa det omgivande samhaéllets kunskapsskinvarderingar.

Begreppet diskurs har ingen universell definitiamartom sa har det olika
betydelser for olika forskare inom olika vetenskgglfalt, men vi valjer att lana
begreppets betydelse fran Winther Jgrgensen &ihi{l2000) bokDiskursanalys
som teori och metgd'ett bestamt sétt att tala om och forsta varldelter ett
utsnitt av den)". Grunden for diskursanalysen &rsammanhanget bestammer
vilken tilltro, eller vilken vikt vi lagger vid desagda eller skrivha. Samtidigt ar
begreppet diskurs dialektiskt till sin natur i @ét det bade formas av, men ocksa
aktivt ar med och formar var sociala verklighett @lekonstituerande (Fairclough
1995). Norman Fairclough har utvecklat en tredinredl modell for att kritiskt
kunna analysera diskurser inom media (ibid.). Fatstfinns sjalva texten, som
bade kan vara skriven, spraklig text men aven bil ljud. | den diskursiva
praktiken som &r nasta niva kan vi undersoka undka diskurser som texten
konsumeras eller produceras, dar vart fokus liggferdet sistnamnda. Som vi
redogjort for tidigare ar vi intresserade av vilkeentalitet eller anda som préaglar
kampanjen, och for att studera detta sa valjettvijranska vilka symboliska och
kulturella uttryck de har anvant sig av. Mer sp&tifittar vi pa konstruktionen av
maskulinitet och identifierar de maktfaktorer soammer till uttryck och tittar pa
hur de kommunicerar med oss. Sedan plockar vi mapysen ytterligare ett steg
nar vi tittar pa den sociokulturella praktiken, dédri huvudsak kommer att
analysera samhallsrelevansen med utgangspunkendgenuspraktik (Fairclough
1995).

2.4 Urval, avgransning och tillvagagangssatt

Vi har valt att arbeta med Spela lagom-kampanjem smpiri d& avsandaren,
Svenska Spel, som ett statligt foretag med en Hktiksomfattande kampanj

representerar en samtida diskurs om hur manligletestrueras idag. Vi tycker

12
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att det ar intressant och viktigt att undersokaretim kampanjen kan ses som
nagot som reproducerar attityder och varderingargkmaskulinitet och att den

darfor utgor grogrund for ett beréttigat forsknimgiesse.

Nar vi borjade undersdka kampanjen gick vi igenditnaaterial som ryms inom
den. Detta bestar av tre reklamfilmer, annonseagse och kvéllspress och hela
Spela lagom-sajten. Vi har valt att avgransa vatemsokning till att innehalla de
tre tv-sdnda reklamfilmerna, Spelar du lagom?
(www.youtube.com/watch?v=FJ5TtPjcVRY),Ar du tillrackligt gammal?
(<www.youtube.com/watch?v=rPOEA66Ue-Y>) oGidmmer du dina vanner?
(<www.youtube.com/watch?v=DRLDTb4qjR0>), vilka vach en &r cirka 40
sekunder langa. Utéver detta inkluderas &ven indtionsmaterialet pa
kampanjsajten som bestar av sex animerade filmika(trettio sekunder styck)
tre upplysningsspelfilmer (cirka 15 minuter styckk sjalvhjalpsverktyg och ett
spelberoendelaboratorium. Samtliga av dessa datahéller bade rorlig bild och
ljud. De avsnitt av kampanjen som ligger utanfar aggransning ar de annonser
som publiceras i tryckta medier som endast ar ésetade och inte innehaller ett
bildelement att analysera, samt de annonser fonskaeSpels produkter som bara
innehaller kampanjens logotyp uppe i vanstra hoaveteklamen, utan att vara i

fokus.

Hela sajten aterspeglas i analysen men de exempe&terges ar baserade pa ett
strategiskt urval. | motsats till ett slumpvis urga har vi medvetet stallt upp ett
antal kriterier for att erhalla sa mycket kvalitatinformation som modjligt
(Halvorsen 1992). Var huvudsakliga avgransningssgichar sin utgangspunkt i
att texten ska kunna analyseras med avseendedpsid hand genus, men dven pa
klass och etniska strukturer. Med texten menarevidliga bilder och stillbilder,
samt de ljudspar som beréattarroster, bakgrundsmaosik ljudeffekter som
kommuniceras i kampanjen. Huvudtexten har vi setidat upp | subpopulationer
dar vi har rédknat den numerédra forekomsten av mém lkvinnor, sannolik
klasstillnérighet samt av vilket etniskt ursprurig &tt avgora vem eller vilka det

ar som syns mest i kampanjens representation (H&r01992). Sedan har vi

13
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tittat pa vad de olika personerna sysselsattemsid och vilken betydelse de har
aktiviteterna har i sammanhanget for att kunnaletalvilka karaktarer som séatts i
centrum. Slutligen sa har vi tittat pa vilka redaér som finns mellan de
forekommande stereotyperna for att kunna saga nagotmaktférdelningen

mellan dem.

2.5 Metoddiskussion

Att gora en kvalitativ analys av det slag vi foredas i den har uppsatsen gor det
nodvandigt att poangtera att det ar forfattarnabjegtiva uppfattning och
forforstaelse for sin omvarld som ligger till grurfdr vara tolkningar och
slutsatser. Detta ar nagot oundvikligt och samtidignodvandighet eftersom utan
var kulturella ryggsack hade en analys varit orgojWi hade helt enkelt inte
kunnat lasa av de sociokulturella sammanhang oderkeom behovs for att
kunna forsta kampanjen. For att kunna sétta inugpsats i ett storre socialt
sammanhang ar det pa sin plats att &gna nagra aadist som Jstbye (2003)
kallar for hermeneutisk sjalvreflektion. Bada fdtéana &ar fodda svenskar och
som sadana lever i ett land som anses har komngjt thed jamstalldheten mellan
kvinnor och méan. De har ocksa tidigare uppmarksamrad de anser vara en
obalanserad genusordning, dar framst mans intresskerbehov tillgodoses pa
bekostnad av kvinnors.
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3 TEORI

| detta avsnitt kommer vi att ingdende redogoradérteoretiska referensramar
och utgangspunkter som vi senare vilar var anal/s p

3.1 Mannen som en social konstruktion

Idén att genus bygger pa en social konstruktioindér breda samhallsskikten inte
en vedertagen sanning, utan manga anser att séttdsiologiska kén som ligger
till grund for hur vi uppfattar man och kvinnor ochlka egenskaper dessa
tillskrivs (Connell 2003). P& grund av den manggydit om hur begreppet genus
kan tolkas vill vi forklara var utgangspunkt, vitkeéven ligger till grund for hur
begreppet har anvants i denna uppsats. Uppfattmiagfevart sociala kon, och
darmed var lamplighet for det specifikt manliga el specifikt kvinnliga, skulle
vara deterministiskt kontrollerat genom var fysiskapps konstitution kallas for
biologisk reduktionism (Johansson 2000). Vi staless frammande till den
uppfattningen men konstaterar att det framsta aegen for det har tankesattet ar

dess pastadda naturlighet.

Connell (2008) menar att "kroppen &ar ofrankomlig kenstruktionen av

maskuliniteten” och med det menar han att oavsettgenus férklaras med
biologisk reduktionism eller med en mer social samhallsvetenskaplig teori sa
tar bada sin utgangsposition i den manliga kroppenforstnamnda ser kroppen
som orsaken till maskuliniteten och foérklarar demrtarmer av testosteron och
signalsubstanser fran hjarnan, medan den andragmdattningen att kroppen &r
som en tom malarduk som sedan samhallet projicgirar forvantningar och

normer pa (Connell 2008).

Det finns ingen enhéllig definition av vad socialktruktionism egentligen ar,
mojligen pa grund av att det ar ett tvarvetenskaplegrepp som stracker sig éver
bland annat sociologi, psykologi och filosofi (BW003). En av de skolor som
bygger pa en socialkonstruktionistisk verklighetsaptning ar den kritiska

diskursanalysen, vilket for uppsatsen ar en viktigtodologisk utgangspunkt.
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Som framgar av namnet sa bygger den socialkonginigtiska teoribildningen
pa den hermeneutiska utgangspunkten att det imtes fnagra absoluta och
matbara sanningar utan att det som existerar mnkiinog oss ar ett resultat av
vara egna sociokulturella forestallningar och féndo. Aven om det inte finns
nagon entydig definition s menar Burr (2003) at dinns fyra generella

egenskaper som karaktariserar den har idétraditione

Den forsta innebar ett kritiskt forhallningssatintmmot den sa kallade objektiva
sanningen, alltsd den kunskap som oftast oreflaktas for given (Burr 2003).

Detta galler ofta hur vi klassificerar olika forelno&h foreteelser, som exempelvis
musik, yrken, eller i vart fall genus, da det ifitens nagot i foreteelsen i sig sjalv
som sager att den maste kategoriseras pa justitfet. 8urr (2003) menar aven
att satten pa vilka vi forstar varlden ar histariskh kulturellt specifikt bundna,

vilket innebar att vi inte kan forflytta en foretee i tid och rum utan att dess

innebdrd samtidigt forandras.

Den tredje och fjarde egenskapen som kravs forsetialkonstruktionistiskt

resonemang star i direkt relation till varandras&egar ut pa att var uppfattning
av varlden produceras och reproduceras i sociakeepser och det &r inom ramen
for dessa som den gemensamma uppfattningen omoderhistoriska sanningen

skapas. De varldsbilder som blir produkten av dea$® processerna anvander vi
vidare till att basera vara sociala handlingarBwri( 2003). En viktig del av dessa
sociala processer utgors av den verklighet somateetixter formedlar. Detta ger
att individer inte alltid reflekterar 6ver sina egsociala handlingar, vilket far

konsekvensen att man faller in i vad Ganetz (2@@hAmner som genusslentrian,
vilket just ger att det anda blir viktigt att vameedveten om att vara handlingar
inte &r sanna och objektiva utan strukturellt styidetta kan visa sig genom att vi

till exempel inte alltid reagerar pa foreteelsesosa sexistisk reklam.
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3.2.1 Hegemoniska maskuliniteter

For att forstd inneborden av den hegemoniska mialetén maste forst
begreppet hegemoni klargoras. Begreppet ar laaatAntonio Gramscis teorier
om hur grupper pa grund av deras kulturella éveviogl och koppling till den
institutionella makten pa ett osynligt satt skaggr osynlig och omedveten
agenda, eller diskurs (Connell 2008). Genom deniskuds motiverar och
uppratthaller dessa grupper sina ledande stallningsamhallslivet. Vanliga
obalanser inom hegemonier ar de som baseras p&, Kés och etnicitet.
Hegemonisk maskulinitet kan saledes beskrivas semfdrm av genuspraktik
som for tillfallet &r sa socialt accepterad att dete syns och sdledes ocksa blir
svar att ifragasatta. En dominerande forestéllnimplevs inte alltid som
dominant, utan snarare anses den vara normal osh déari ligger dess

hegemoniska styrka.

Den hegemoniska maskuliniteten ar forst och frakmpplad till kvinnans
underordning men det ar inte bara de kvinnligavétktierna som marginaliseras
utan aven "fjolliga” eller kvinnliga maskuliniteteDetta bidrar aven till synen pa
svaga, framforallt homosexuella, maskuliniteter satan foraktade andre
(Wetherell och Edley 1999). Da vi tidigare har hdvdtt det inte existerar en
enskild maskulinitet, folier pa detta att det i jeargiven situation finns

maskuliniteter som far sta tillbaka for den sorarnsnanhanget ar dominerande.

| kampanjen forekommer det atskilliga exempel pé maskulinitet byggs upp
kring anvandandet av, och liknandet vid maskinesnigheten och maskinen har
en speciell relation tillsammans. Den biologiskduigionismen har en forkéarlek
for att visa pa likheterna mellan den manliga kepmch maskinen, dar det
naturliga tillstdndet ar en aggressiv och konkuwsimrktad varelse vars
egenskaper direkt kan harledas till den maskulgemetiska designen (Connell
2008). Den har synen pa manniskan ar langt ifran Dgn franske 1700-
talsfilosofen och lakaren La Mettrie pastod i sivkMaskinen manniskasom

menade att kroppen inte alls hade en sjal utamattniskan som helhet endast
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bestod av materia (Mellstrém 1999). Kopplingen arelnan och maskin ar alltsa
historiskt pataglig samtidigt som den ar symbolistark aven idag dar bilden av
pojkar i media foretradesvis meckar med bilar, gatoch tekniklego, med mera.
Definitionen av en manlighet i mekaniska termer sghen pa en manlighet som
en maskin hanger ihop med industrialiseringens rakntroll for Gvergangen
mellan det agrara och det urbana samhéllet. Denhsonkontrollerat de senaste
landvinningarna inom den mekaniska, tekniska odustriella utvecklingen ar
den som har kunnat skaffa sig fordelar gentemoa $onkurrenter och som
darmed suttit pa makten under de senaste arhumdradatveckling. Som
Mellstrom (1999) beskriver det; "teknologi och miask ar kallor till makt och
maktutovande" och dar makteliten finns dar hitiawcksa mannen.

Johansson (2000) menar att omtanke kulturellt&setin kvinnlig egenskap, med
undantag for den kristna varianten av just den igr&mla fadern. Denne
uppenbarar sig i tva varianter enligt Johanssom, dkn forsta forvisso &ar
omsorgsfull men aven en dominant envaldsharskare iste tror pa jamlikhet,
medan den andra har en mjukare och mer jamlik )amg som vill uppmuntra

till 6dmjukhet och respekt.

3.2.2 Underordnade maskuliniteter

| forhallande till den hegemoniska, dominerande kuksiteten, finns det flera
underordnade maskuliniteter och pa samma satt sarimi@ existerar en enskild
hegemonisk maskulinitet sa& ar inte heller den umdeade maskuliniteten
entydig. Den hegemoniska relationen utgdr en saodiioiell dominans dar den
underordnade maskuliniteten skiljer sig beroendekpiurell kontext. | vart
vasterlandska samhalle bestar den underordnandsionsin ofta av de
homosexuella mannens underordning gentemot de dsetarella. Inom den
patriarkala samhallsordningen hyllas de starka mmegéska dragen och i och med
detta underordnas och projiceras de egenskapelirgenuppfattas hora hit ofta
som homosexuella (Connell 2008). Det som rent s$igthositionerar sig i direkt

motsatsférhallande till det manliga ar det kvinaligilket tydligt exemplifieras av
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att de maskuliniteter som sorteras in i de underamde relationerna benamns
som "fjolliga" och far dknamn som morsgris, mes debis. Gemensamt for
smadelserna ar att de ofta grundar sig i drag iitkiiara i1 feminiteten, vilket

aterigen visar pa den hegemoniska éverordningen.

3.2.3 Klass och etnicitet

Som vi tidigare har konstaterat sa finns det inéeaben universell maskulin
identitet, utan begreppet maskulinitet & mer swergkadligt &n sa och Connell
(2008) menar att genus ar en komplex struktur, etBrantal olika diskurser
existerar parallellt. Klass och etnicitetsfragorviktiga komponenter i den har
strukturen nér det galler skapandet av olika masiteder och positionering inom
den interna manliga, men dven den totala, genuswein star pa spel. Man som
har ett annorlunda etniskt ursprung &n vit vaseitég I6per i vart samhalle storre
risk att utsattas for rasistiskt vald, att barait§ang till de farligaste jobben, att
uppleva samre halsotillstdnd samt att de inte klina med att leva lika lange som
andra man skriver Connell (2003). Samtidigt sonmsklach etnicitet ar viktiga
byggstenar i skapandet av maskuliniteter, ar de @& enda. Aven man inom
samma sociala klass och etniska grupp forhallertiigarandra efter tydliga
over- och underordningar (Beynon 2002, Connell 2008kommer att analysera
kampanjen ur de har perspektiven eftersom dess&tter aktivt ar med och
formar de maskuliniteter som kommuniceras och delaspen stor roll for

maskulinitetens sociala organisation.

3.3 Genusordning i media

Vem ar det som sitter pa samhéllets maktpositiamwr hur ar olika resurser
fordelade mellan kénen, bade nar det galler dehdtla och det materiella, och
hur marker vi av det har inom reklamen? Vem utféd wch vem drar vinning av
de ekonomiska fordelarna av detta? Hur den hademadiiken framstalls inom de

olika samhaélleliga instanserna benamner Connell03R0for ett samhélles
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genusordning och hans relationsverktyg finner eiistensberéttigande i det
faktum att det finns en konsensus om att vi le\adt Jamstallt samhalle.

Vart fokus ar de symboliska och kulturella uttrysstkm maskuliniteten framstalls
med inom vart studieobjekt. Eftersom medierna imdea speglar verkligheten
utan i allra hogsta grad ar med och skapar dehaséle en stor symbolisk makt i
hur olika manligheter definieras. Som tidigare amngaterats for anser vi att
konsroller ar socialt konstruerade vilket gor atwvé@rierar over tid och rum. Som
sadana spelar det ingen roll om vi identifierakalidealtyper, eftersom dessa
forandras Over tid. Det intressanta blir da snaraiteidentifiera relationerna
mellan de olika maskuliniteterna for att kunna asdthgret pa hur de skapar,
omforhandlar och befaster sina positioner. Fogata det har anvander vi oss av
Connells (2008) fyra begrepp for att analyserahdet kallar for maskulinitetens

sociala organisation; hegemoni, underordnade, tighket och marginaliserande.

Den hegemoniska maskuliniteten ar det valdigt fa sver upp till eftersom den
per definition ar svar att uppna, och direkt ongdlim du har fel etniskt och
socialt ursprung. Inom reklamen tar den sig oftatiyck i hur vita man med
institutionell och ekonomisk makt, som politiker leel framgangsrika
foretagsledare visas upp som forebilder. Daremetilitigt manga man delaktiga
I den hegemoniska kulturen nar det kommer tilldaét fordelar av dess existens.
Aven om reklambilden inte visar upp den hegemonakehannen som symbol s&
innebar anda det faktum att kvinnor framst franistédom underordnade
dekorativa objekt, som hemmafruar eller i egenskaptt endast vara exempelvis
mammor: att mannen drar férdelar av detta, jusgenskap av att vara man sa
lange han accepterar och inte ifragasatter premizsom ligger till grund for den
sexistiska bilden (Gill 2007) och tystnaden blir afi saga till ett passivt

medgivande.
Den underordnade maskuliniteterna utgérs huvudsgakliav de homosexuella,

vars sexuella laggning ar en tillracklig orsak f&de legal och fysisk forfoljelse
(Connell 2008). De mediala representationerna beséiligast av fjolliga
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heminredare med tonvikten pa deras feminina kvalitér att pa sa satt hamna pa
samma underordnade plats som kvinnor, som defmieegenskap av icke man.
De marginaliserade maskuliniteterna ar de som knsyps 6verhuvudtaget och
har aterfinns maskuliniteter av annat ursprungitinasterlanning samt av annan

social klasstillhérighet &n den dominerande.

3.3.2 Man i reklam

Forutom att reklam har en stor paverkan pa konstenea ar den ocksa av storsta
betydelse for mediernas ekonomiska inkomster. Gtatslen av varldens medier
ar reklamfinansierade, bortsett fran ett fatal musérvice foretag (Gill 2007). Det
ar darfor viktigt att vara medveten om att sattetvilket vi uppfattar, eller inte
uppfattar, genus reflekteras och reproduceras billier som omger oss i var
kultur. Den bild av maskulinitet som vi uppfattarailtsa den media & med och
producerar och da det i hog utstrackning funnitstereotyp bild av hur manlighet
ser ut, vit, heterosexuell medelklass, sa ar des@dpa denna som det forskats pa
(Fejes 1989).

Innehdllsanalyser fran 1970-talet visar att méan lodhnor ges diametralt olika
roller. | de fall kvinnor ar representerade visas upp som hemmafruar, med
produkter som i olika avseenden var avpassadeugirjemmet. Man & andra
sidan representerades i egenskap av framgangsritdadsman, med de
framtradande egenskaperna sjalvstandighet ocHigates. Den styrka som dessa
maskuliniteter utstralade behover inte nodvandsgtiara fysiskt utan kan likaval
vara baserad pa en framgangsrik karriar, vilket kamnoteras med hjalp av en
kontorsmiljé och en kostym. Detta tillstind befaig i ett status quo aven in pa
1980-talet da man fortfarande var det kon som i @esrvagande majoriteten av
fall visades utanfor hemmet dar de relateradesk#iflitalvaror medan kvinnor

figurerade i annonser for konsumtionsvaror (Mackimi2003).

In pa 1990-talet forandrades den maskulina reptasenen inom reklam och

aven om man kan se vissa kulturella skillnaderimdsfdet stora gemensamma
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drag inom den vasterlandska produktionen. Den manliollen bodrjade
diversifieras och mannen borjar nu & ena sidargrénd@itstrackning objektifieras
och allt mer fokus hamnar pa den manliga kroppeandra sidan s& &r det &ven
nu som den tontiga, ibland lite misslyckade, oculitronellt oattraktive mannen
gor entré inom reklamvarlden. Man kompletterar &avden stereotypa
medelklassmannen med mer diversifierade uttryckgélér klass och etnicitet. |
forhallande till kvinnlig representation inom reklasa ar det dock fortfarande
mannen som star for det logiska och objektiva atidt, medan kvinnorna

portratteras leende och med mindre expertkunskazkihnon 2003).

Senare tids reklam foljer i samma spar mot den "manligheten”, vilken
identifieras som passiv och objektifierad. Samtidigm det sker en feminisering
av mansrollen och de sexuella konventionerna bdéjgas upp sa gér man det
valdigt klart inom reklamen vem som &r en rejal pélitlig heterosexuell man.
Detta sker i bildmaterial genom att "riktiga" méillan ler pa bilder och det ar
alltid viktigt vem som &ger blicken, the gaze. E#nligt satt for att undvika
intimitet och genom det forminska mannen later mmé& mans blickar motas utan
de blickar oftast bort mot, den ibland imaginéararisonten (MacKinnon 2003,

van Zoonen 1994).

Ett annat fenomen som visar pa den nya manlighétesa kallad bromance.
Denna grundar sig i homosocialiteten, vilket ar fgsiska mote som sker mellan
framforallt mé&n nar dessa knyter kontakter, samtecklar vénskap och
gruppidentitet. Begreppet myntades 1976 av JeamaipBlumen och innebéar
generellt att personer av samma kon foredrar odters@arandras sallskap
(Hamrén 2007). Detta skall tydligt skiljas fran hosexualitet som kan men inte
nodvandigtvis maste std i nagon direkt kopplind begreppet. Aven om
grundsynen pa homosociala konsroller géller badsekdar det foretradesvis i
anknytning till man som umgas med andra man somepegt anvands (Lipman-
Blumen, 1976). Begreppet ar en teoretisk ansats féoktarar och framfér allt

synliggér mans beteende i egenskap av identifiedoly forhallande gentemot
andra man. Den homosociala orienteringen foljetydhg logik eftersom man har
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makten och ett omvant forhallande skulle innebéranan behéver gora avkall pa
en del av denna (Hamrén 2007). Dessa homosocraltister ligger inbyggda i
de sociala institutioner inom vilka vi lever ocldtar darmed till en stratifiering av
konen, vilken varderar det manliga hogre &n denhrdiga. Homosocialitet gar
aven att se som en maximering av resurser. D& nrhar den storsta delen av
de ekonomiska, politiska, utbildningsrelaterade, ridjaka och
arbetsmarknadsmassiga resurserna skapas en situatom vilken méan
identifierar sig med och tar hjalp av andra mannfiHen 2007). Det skapas aven
fantombilder, vilka visar pa idealbilden av dengtla plan framgangsrike mannen
(Lindgren 1996). Da individer identifierar sig me&m som antas kontrollera
ovanstaende resurser vander sig aven kvinnor &h fior att kunna fa gehor for
sina krav pa dessa. Genom detta agerande blir kwienorna till resurser, vilka
ytterligare bidrar till en regenerering av mannestatus i sina homosociala

kontakter med andra mén (Lipman-Blumen 1976).

Relaterad till bromance-reklamen ar den som véarsgr till den manliga
homosexuella konsumentgruppen som kan sagas uttp@agay dollar". Denna
typ av reklam syns allt oftare och signifikant tten ar att den gestaltar man, vars
sexuella laggning ar okand. Kénnetecknande &r @termnmannen tenderar att
portratteras allt mer erotiserat och med fokus grdabjektifierade kroppen, vilket
ar ett satt som tidigare enbart kvinnor visats Rah{inger 2002). Denna typ av
reklam produceras med mdjlighet till valdigt 6ppaaningar, det vill sdga att det
ar upp till den person som avkodar texten att totkieden vad som ligger narmast

ens egna kulturella preferenser.

Enligt MacKinnon (2003) skulle en orsak till denrdédring som har skett i
konstruktionen av maskuliniteter kunna vara sa kesken att reklamen i grund
och botten syftar till att 6ka forsaljningen av@odukt och genom att visa pa nya
typer av maskuliniteter férsoker marknaden helteétnppratthalla intresset for
all den reklam som vi 6verrdses med. En annan aimgdill den nya inriktningen
skulle kunna vara att man ser nya mojligheter irs@gment som tidigare inte har

uppmarksammats, sasom i exemplet ovan med theailay.d

23



Spela roll- om konstruerade maskuliniteter inom Spela lagom-kampanjen

4 ANALYS

| analysen kommer vi nu att understka vart empiriskaterial, Spela lagom-

kampanjen, och med hjalp av valda teorier och matockdogora for de

maskuliniteter som vi har funnit i kampanjen. Virkoer &ven att utforska vilka

relationer som vi har funnit mellan dessa maskteieir.

Efter att grundligt ha gatt igenom kampanjen hakurinat tyda vissa ménster och

det ar dessa som utgdr grunden for den kategorgssom vi sedan har gjort. En

av de stora aspekter som Connell lyfter fram adettar viktigt att betona att det

inte finns en manlighet utan flera. Det ar ockséidar var utgangspunkt i det

faktum att flera maskuliniteter verkar parallellchodet ar ocksd mot denna

bakgrund som vi kan undersoka de relationer somakéas rymmas mellan olika

maskuliniteter. De kategorier som vi har stallt iyaper som foljer;

Inom ramen fér den forsta analyskategorin, de hegeska
maskuliniteterna, har vi funnit stereotyperna dédsnsiktige fadern, samt
den mekaniska mannen. Med den allsméktige fademaméa den lugna
och tydliga mannen. Den mekaniske mannen best&naaan som vi vill

likna vid en maskin, som hard, kylig och utan kansitt ta hansyn till.

Bland de svaga, underordnade maskuliniteterna Wutmasig tva
schabloniserade maskuliniteter, namligen den quliserade och
inkapabla mannen och den omanlige mannen. Den atkapmannen
definieras genom sitt misslyckande som manniska freamférallt man

medan den omanlige mannen saknar en tydlig tragiionanlighet.

Den sista kategorin som vi har valt att belysa &skualiniteternas
relationer. Med de inbordes relationerna menaresam existerar emellan
olika maskuliniteter och med de externa relatioaeamser vi de relationer

som maskuliniteterna har till icke-maskuliniteterinnor.
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4.1 Hegemoniska maskuliniteter

4.1.1. Den allsmaktige fadern

| den forsta delen av sajten hittar vi de manligatpalaggen som guidar oss
igenom de animerade kortfilmerna. Rosterna ar lugnggga och valartikulerade
och har finns det inga kvinnliga rostpalagg. Han§ inte heller nagra tecken pa
nervositet, angest, oro eller panik som skulle kukanneteckna en missbrukares
eller problemspelares kanslotillstand. De maskulidaterna har en varnande
framtoning — som en stor hjartlig, trygg famn. Akisaden av den kvinnliga
representationen goér att kampanjen kan ses somdansfjestalt. Konnotationen
blir den varldsvana, kloka och rofyllda anfaderndmaditionellt manliga attribut

I motsats till problemspelarens kéanslolagen sonmatirférknippas som kvinnliga
(Connell 2003). Inom reklamens varld uppfattas mganlrostpalagg som
fornuftiga, sakliga och obestridliga i motsats tié kvinnliga som anses vara
angenama for bade kvinnor och mén och som anvéndasdtfsalja in nagot som ar
emotionellt tillfredsstallande (MacKinnon 2003). Meens foérmedlande av det
sakliga och objektiva ligger i linje med manga andspekter av kampanjsajten.
Piktogramen som illustrerar de sex olika avdelningaar svarta mot en klarréd
bakgrund. Nar bestkaren for pekdonet dver figurémdrar de farg till vitt vilket
ger ett bokstavligt intryck av att informationenssart pa vitt. Har finns det inga

grazoner, utan pa denna plats presenteras possitigetenskapliga fakta.

Vi lagger marke till att speakerrosterna inte hagma spar av fortryck eller
dominans utan tonlaget a&r milt men samtidigt fondea Det ar besotkaren, i
egenskap av potentiell problemspelare, som hartibruomddéme och skall
tillrattavisas, om an pa ett 6mt och varsamt &ittlersgestalten ar ett exempel pa
en kanslomassig, hegemonisk relation (Connell 2808) kraver underordnande
av den tilltalade for att kunna vara till hjalp.e&totypen skall formedla trygghet
till besbkaren genom associationer till ett syndidlifaderskap och en objektiv
sanning vars riktighet inte behover ifragasattasmi®ligt sa ar det just en

fadersgestalt som ar narvarande och som inte hauleoritar framtoning, vilket
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ar tva egenskaper som svenska man traditionellnasalkos sina pappor
(Johansson 2000).

4.1.2. Den mekaniska mannen

| kampanjens hjarta finner vi sajten, som blandsampptas av ett antal animerade
filmer. Bland dessa fann vi att manlighet till stiér delen framstalldes i relation
till mekaniska artefakter. Vi tolkade den infornmeién som den ideala
fantasibilden av hur en riktig man ska vara och #aflar vi darfor fér den
mekaniska mannen. | begreppet lagger vi egenska@dtrensam ar stark och att
en bra karl, som en bra maskin, ska vara valoljel sjalvgaende och att han
sdllan behover andras hjalp. Han &r ocksa en domisacial varelse med
heteronormativa varderingar, eftersom han behowsr whiljon for att kunna
fungera optimalt. | det har avsnittet ska vi tigié hur mans kroppar framstalls i
kampanjen och satta in det i ett storre socialisanhang.

| kampanjens forsta avdelninBina verktyg hittar vi i de sma animerade
kortfilmerna angloket som levererar en séck medgpervilket ska ses som
spelvinsterna. Pa taget star det svenskaspel.sesdmien med pengar lyfts av
taget med en lyftkran, vilkket sammantaget byggey ep bild som riktar sig till

man som identifierar sig med maskiner av olika slE@nnen som fastnar i
spelmissbruk illustreras av att han ar ute pa prnamenar han plotsligt dras
tillbaka i motsatt riktning av en stor hastskofocmenagnet. Sjukdomen far
gestaltas i form av ett magnetfalt, samtidigt s@n dhanliga kroppen och sjalen

ar metallisk till sitt innehall och alltsa d& i deirmaste robotliknande.

| nasta film finns den mekaniska maskinen av 1&0€shitt med snurrande
kugghjul, blinkande lampor och roterande vevaxlari den h&r maskinen stiger
den tecknade unge mannen som precis sprungit dvedppet falt medan
kommentatorn pratat om att tiden gar snabbt ocnibkappar man bort sig sjalv.
Personen stiger in i maskinen som satter igangsocirar, blinkar och stankar

och ut ur den tre sekunder senare kommer den werge $om en ny manniska, nu
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utan nagot spelberoende eller missbruk. Maskinenmniskian helas av en annan
maskin, dar roten till det onda och dess medicinsidaandling ar av mekanisk
sort. FOr att aterknyta till La Mettrie och syne& pela manniskan som fysisk
varelse dar aven det mentala ar av sddan karaktdetai likhet med maskinen,
gar att reparera mentala defekter med fysiska ygrifletaforen att se pa kroppen
som en maskin ar typisk fér den biologiska redukmen, dar man havdar att
maskuliniteten aterfinns inne i den manliga kroppeh att det darfor ar naturligt
for man vara dominanta, aggressiva och harskanolen@l 2008).

Den har synen pa kroppen kan ocksa ses som ety titsl det som konstituerar en
riktig man, det vill sdga nar man har full kontrpé (den férutsagbara) situationen
och &r resultatinriktad, sjalvstandig och som oatdir &r funktionell vilket ar
traditionella egenskaper for framgangsrika man (B®ey2002, Mellstrom 1999). |
en sadan varld finns det inte utrymme for att vigmslor eftersom det ar
detsamma som att visa sin sarbarhet och pa det gatunder i konkurrensen om
resurserna. | metaforen mannen som en maskin filebsinte plats for nagra
emotionella utsvavningar. Kansloyttringarna i demeerade kampanjen &r av en
icke-karaktar dar ansiktsuttrycken antingen aogkelerade eller franvarande, som
pa robotar, och det &r en viktig del av maskulteite Johansson (2000) skriver att
samtidigt som maskulinitet traditionellt sett vakmuten till aktivitet, har den
ocksa kannetecknats av en franvaro av halsomassigter, bade fysiska och
mentala samt andra ofullkomligheter. En sadan kdutilighet &r kanslor, som
tydligt forknippats med feminitet och som sadan ¥arit ett explicit tecken pa
sarbarhet. | de animerade filmerna i kampanjen ddit har tydligt nar karlek
illustreras genom att den spelmissbrukandes mahkga i en av filmernas sista
sekvens mots av en kvinnlig dito med nagellack pgHarmband och de fattar

varandras h&nder omslutna av en ring av vita marta

4.2 Underordnade maskuliniteter

Inom denna kategori av maskuliniteter ryms de skifjes sig fran de stereotypt
starka och hegemoniska. Betecknande for dessat @easaknar nagon av de
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komponenter som i vart vasterlandska samhallemimans skapar bilden av en
riktig man. Inom ramen fér var empiri har vi funnétt antal "mjuka" och
underordnade maskuliniteter med olika egenskapemdéhsamt for dessa ar att de
brister i sina maskuliniteter vad géller klass &bh. Vad det géller klass refererar
detta till hur bilden av olika sociala grupper reggnteras i termer av ekonomisk
styrka. Kon innebar hur karaktarerna i sajten kawsths i forhallande till den
heteronormativa begreppsapparat som bidrar tilfcathinska foreteelser som ar
homosexuellt relaterade. Med detta menas endasteaigenskaper som anses
vara omanliga och inte nédvandigtvis homosexuediage. Den tredje kategorin
som brukar diskuteras tillsammans med klass ochdkd@tnicitet. Denna kategori
blir aktuell for var uppsats framforallt for att pmarksamma den nastan
hundraprocentiga avsaknaden av forekomsten avdifieeade etniciteter. Detta
ar i sig markligt da Svenska Spel sjalva tar upe-etniska svenskar som vanliga

bland dem som beskrivs som problemspelare.

Det har dock funnits tecken pa att det forekommargimaliserade maskuliniteter

i kampanjen sasom de baserade pa invandraridentdeh dven en grundad i en
arbetarklassidentitet. De starkaste tecknen foandvaridentiteterna bestar i en
silhuett av.en man med lockigt har och en resvaskhanden, medan

arbetarklassmaskuliniteten ar en silhuett bestdanden man som har pa sig en
overall, liknande blastall, och med en unikaboxiikde matlada i handen. Dessa
maskuliniteter ar dock sa pass perifera inom kajepaatt de har i forsta hand tas

upp for att poangtera frnvaron av desamma.

5.2.1. Den inkapabla och odisciplinerade mannen

En av dessa maskuliniteter illustreras av den swagienen som &ar oférmégen att
ta hand om sig sjalv. | filmeKolla om du ar i riskzonefspelalagom.se) visas ett
tydligt exempel pa detta nar det mot slutet av ditmborjar informeras om

hjalpinsatser mot spelmissbruk genom att visa ddik@narier som det gar att fa
hjalp via. Den forsta sekvensen visar har en ung swan sitter uppkrupen i en

soffa i ett horn i en mork och stokig lagenhet. Awen filmen visar att det &ar mitt
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pa dagen sa ar persiennerna neddragna, vilketGieshnotationerna av moérker
till en mork sida hos personen som sitter i lag&eDen stokiga lagenheten i
kombination med att mannen ger ett smatt ovardagdk, med rufsigt har och

klader som ser ut som pyjamasklader, gor att \at&ratt det har ar en man som

har problem.

Denna framstéllda maskulinitet spads pa ytterligarekampanjen genom
konstruktionen av mannen som inte klarar av ata s eller inse nar det ar nog.
Att vara man innebar att man for att leva upphliltden av man ska besitta vissa
egenskaper, vissa formagor. Det ar ofta ett valdigrt fokus pa just dessa
formagor och hur duglig mannen &r (Connell 2008).\iktig sadan formaga ar
kombinationen av att kunna aga kraften att fattébeslut och sedan sta fast vid
detta men att samtidigt ocksa vara tillrackligtoiinerad och berdaknande kylig
for att inte bara kunna fatta beslutet, utan desten@ven vara ratt beslut som
fattas. | reklamfilmerSpelar du for mycketfar vi félja en person fran det att han
ar runt 10 ar, via tonaren och upp i vuxen aldéimén visar aterkommande
exempel pa hur personen inte sjalv ar kapabelvatbra vad som &r lagom och
inte inser nar det gar 6verstyr och blir for myckeetta visualiseras bland annat
genom att personen nar han ar liten haller uppriyicket mjolk i glaset och nojt
ser pa hur vatskan rinner ut 6ver hela bordet, getomaren anvander han sig av
en spraydeodorant och inte slutar spraya pa mearfdramsidan av tréjan ar
alldeles blot. | slutscenen av filmen sitter sammen vid ett pokerbord och ser
finurlig ut och det gar att rakna ut redan pa fochatt han har fatt en bra giv,
vilket dven detta tyder pa en omanligt beteenderdéet inte ska ga att se pa en
stark maskulinitet vad denne for tillfallet kannBeklamfilmen visar tydligt upp
bilden av en man som har forlorat kontrollen vilkeligt ett hegemoniskt
genussystem kan likstallas med att "komma ut" somdsexuell, det vill saga att
man inte har nagon kraft att std emot och gtrasdet anses vara det "ratta"
(Connell (2008). Den har typen av "huvudlos”, oipiinerad galenskap ar nagot

som inte passar sig for en riktig karl.
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5.2.3. Den omanlige mannen

Nar manniskor i allmanhet tanker pa motsatsemilhligt ar oftast kvinnligt den
dikotomi som forst namns. Under férutsattningendatigrupper som inte sorteras
in under den hegemoniskt maskulina ar underorddadea foljer pa detta att de
hegemoniska maskuliniteterna star 6verst i den &letiga naringskedjan medan
feminiteterna star lagst. De man som da uppfattashia kvinnliga drag frantas
darmed en del av sin inneboende och naturliga niagkt, vilken har givits
dessa mot bakgrund av dess biologiska kon. Hititdm ramen for kampanjen
annu en typ av maskulinitet, namligen den homaozedate bromance
maskuliniteten Bromance, eller homosocialitet, handlar tradigiin om
heterosexuella man som befinner sig i vad som rstriken beskrivas som ett

platoniskt karleksforhallande.

| filmen Glommer du dina vanner? spelas huvudpemsoav en latt dverviktig
man i 30-arsaldern. Filmen inleds med att huvudpes somnar framfor datorn
medan han spelar natpoker och slar huvudet i tabgetet, vilket gor att han
kommer att tdnka pa en annan man. Denna man Hinseuvudpersonen pamind
om i resten av filmen i tre olika sekvenser. | dérsta star han och kissar i vad
som férmodas vara sitt eget badrum, samtidigt samkKommer att tdnka pa den
andra mannen som skrattar mot honom medan de chidkissar i snon. Efter
toalettbesoket gar huvudpersonen in i koket ochappylskapet. Att doma av
minspelet kommer det en obehaglig doft fran kylelket vi kan anta bero pa att
han har spelat sa mycket att han har glomt bokdga mat och slanga den som
blivit for gammal. Nar han kanner doften tanker hilbaka pa hur han och den
andra mannen sitter som gaster pa ett brolloplla&@akladda pa kostymniva och
den andra mannen med en blomma i kavajslaget. liBtosgicker den andra
mannen fram ett finger at huvudpersonen for dettindra i och i samband med
detta ser man huvudpersonen vifta bort illadoftahde fran ansiktet varpa de
bada flinar tontigt mot varandra. | sista sekven@erman se hur de tvd mannen
ligger pa golvet i ett omkladningsrum ikladda endasderklader och brottas om

vad som framstar vara en anvand fotbollsstrumpaterEfletta zoomas
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huvudpersonen in hemma i sin egen lagenhet luksapdestrumpan och han
borjar le, varpa han snor at sig sin jacka, springgr for trapporna och ivag
nedfér en gata i stadsmiljo. Tillsammans konstmudeahar bilderna historien om
vad som, av de flesta heterosexuella vita man, tklkas som en djup manlig

homosocial relation.

Reklamfilmen &ar dock 6ppen for fler tolkningar octed den 6kade kunskapen
och forstaelsen for vilken ekonomiskt stark marlgkadft den manliga, urbana

homosexuella gemenskapen star for gar det aveiraté filmen som ett satt att

komma at "the gay dollar”. Detta innebar att man kalka det som att Svenska
Spel outtalat &ven vander sig till de homosexygitdolemspelarna, i vilket fall de

manliga, och ménnen i filmen kan istallet fér vanees som ett par (Rohlinger
2002). Oavsett hur reklamfilmen tolkas &r det tvi@erordnade maskuliniteter

som framtrader da det annu inte &r helt socialeptecat for tva méan att vara sa
nara vanner att de ska kunna vara jamforbara m&céwmlighetsviskande och

fnissande kvinnliga vanner, eller &nnu vérre aldearDet som gbér mannen |

filmen svag ar att han har glémt bort sina vankér.hans generation ar vanner en
viktig statussymbol som bidrar till ett starkt hasi och utan vannerna forsamrar
han sin sociala status och det &r denna prestigsfésom gor honom svag

(Connell 2008).

| en sekvens uKolla om du &r i riskzonerser vi ytterligare exempel pa den
omanlige mannen, vilken sitter framfér en dator needkvinna sittande halvt
bakom. Det finns tydliga traditionella hegemonisksalag i filmen i form av att

det & mannen som ar aktiv i situationen och kvintiiar bara pa vad mannen
gor och kvinnan, som ser orolig ut och verkar dnitramannen, framstélls som
en stereotyp bild av kvinnan, dels som den som &ssig men ocksa den
omhandertagande modersgestalten. Modersgestattas &ven senare i filmen da
mannen verkar ma daligt och kvinnan i situationgsjugler en axel att grata ut
mot. Dock bryter sekvensen bilden av den dominardakuliniteten nar man ser

mannen trostas av kvinnan. Denna maskulinitet &viente ser sd ofta och den
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bryter &ven mot de konventioner som finns med hilde den, inte bara fysiskt
men aven, mentalt starke mannen (MacKinnon 2003).

Den svaga, omanliga maskuliniteten sdsom den \iseampanjen forstarks
aterigen om vi gar tillbaka till filmeSpelar du lagom?. senare delen av filmen
visas ett klipp nar huvudpersonen star pa en viadek viftar stort med ett
nddbloss i varje hand. Over viadukten har han €ilin stor banderoll med texten
"JAG ALSKAR DIG PIA” omgardat av hjartan och manr samtidigt en kvinna
kora under viadukten mot honom och titta uppatgfad av hur filmen &ar klippt
och kvinnans uppsyn ges vi intrycket vi att deP&r som sitter i bilen och da det
ar morkt ute skapas det en stor effekt med nodelos&enom Kklippet visar
filmens huvudperson upp en palett av kénslor, vilkeg inte ar forenligt med en
stark maskulinitet. De kanslor som visas upp &kétaktaren sadana att de anses
stereotypt kvinnliga, som att visa karlek genomdeaanllen och samtidigt forsatta
sig sjalv 1 en valdigt utelamnande sits genom &t ina 6mma kanslor offentligt

(Johansson och Kuosmanen 2003).

4.3 Maskuliniteternas relationer

Hur ser relationerna ut mellan de olika maskultettesom vi har identifierat? Vad
innebar det att dessa relationer framstélls p&aket som de gors har och inte pa
nagot annat satt? Connell lyfter fram betydelsen ralationerna mellan
maskuliniteter for att pad sa satt kunna identifievah kartlagga radande

genusordning inom det valda avgransade omradet.

4.3.1. Maskuliniteternas interna relationer

Nar det galler relationer mellan olika manlighetérar det den mellan far och son
som kan sdgas vara den ursprungliga (Johansson).2D86 har sedan lange
problematiserats samtidigt som den anses utgtrandemandiga bryggan for

sonen in i den vuxna mansrollen (Beynon 2002). fratlar under andra halvan

av nittonhundratalet framstallts inom populérkultach media som den
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franvarande, auktoritire men ocksa slarviga magdemansson 2000). Det ar ur
det perspektivet som vi ser den allsmaktige fadd@ampanjen, han kommer in
och tacker upp for en saknad. Med ett tillrattavika tonlage slapper han in den

forlorade sonen som har brustit i omddme.

Den mekaniska mannen kommunicerar de egenskaper demsvagare
maskuliniteterna ska se upp till och efterstravia @cden typen av manlighet som
kampanjen visar upp som norm. "Genom kroppsreftaktle praktiker formas
mer an individuella liv: det formas en social varkkriver Connell (2008:107)
och menar med det att hur vi véljer att framst&lappar har stor symbolisk
betydelse i sig sjalv, men ocksa for vara socialationer. Att forhalla sig till
kroppsliga ideal ar en vasentlig del i var samidhlur och déar kroppar visas upp
som mekaniska maskiner vittnar inte bara om bislogeduktionism utan aven
om en stark hegemonisk maskulinitet. Det &r desnslktige fadern och den
mekaniske mannen som ska fa de svagare, klenaleilinitsterna att komma till
ratta med sina spelproblem. Just avsaknaden avdkooth sjalvstandighet ar
grundlaggande egenskaper for den manlighet sordriise kampanjen, och som
kommer att ingjutas i den spelberoende om han dastrdet skyddsnat som

kampanjen skulle kunna séagas utgora.

Kampanjens marginaliserade maskuliniteter ar de istenens far tilltrade till den
scen dar kampanjen utspelar sig. Avsaknaden avuliaisgter med annat etniskt
ursprung an svensk och med annan bakgrund an nheskelidr pataglig vilket

forstarker den vita, manliga hegemoniska medelkias&uliniteten.

4.3.2. Maskuliniteternas externa relationer

De relationer som vi har funnit inom kampanjen &pklgom &ar de mellan
heterosexuella man och man och kvinnor som ocks$eet@rosexuella. Detta gor
att vi benamner kampanjens maskulinitetsideal seterbnormativt. Det finns
inga kvinnliga huvudpersoner i kampanjen utan darkw som &r representerade

ar det i egenskap av den andra; den som st6tédpehjtill och lyssnar. Det andra
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konet ar sdledes starkt underordnat kampanjens ulieskidentiteter. Aven de
maskuliniteter som framstalls som svaga, det llasde som kampanjen riktar
sig till, blir pa det har sattet delaktiga i denntiga hegemoniska dominansen. De
svaga maskuliniteterna drar fordel av att det fimes nagra kvinnor portratterade
som problemspelare, eftersom kvinnornas funktionretfuceras till att finnas
tillgangliga for mannen., och inte konkurrerar oamsna uppméarksamhet som
dem. Den har framstallningen av kvinnans roll inogklamens varld patalades
forst i en undersdkning som gjordes 1972 och b&ddalas senare mot slutet av det
artiondet i andra undersokningar, samt i borjanl@vefterfoljande artiondet (Gill
2007).
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6. Slutsats och diskussion

| detta kapitel vill vi sammanfatta det vi kommtnh till, samt se vad vart resultat
karl ha for betydelse i ett samhallsperspektiv geattrlyfta vara resonemang en
niva.

Var avsikt med den har studien var att understkaskenska staten genom sitt
helagda bolag Svenska Spel forhaller sig till dédande genusordningen. Detta
gjorde vi genom att genomfora en kritisk diskurdgmaav kampanjenSpela
lagom. Reklamen foér densamma och deras mediala budskap s#s som en
formedlare av attityder och varderingar vilka p&eerhur vi uppfattar vad som ar
manligt och kvinnligt. Genom att analysera de kalla symbolerna och
uttrycken som kommunicerades i kampanjen och gSdgta relation till den
samtida genusforskningen, genom att framst studewraolika maskuliniteter
kommuniceras, har vi skapat oss en detaljerad lamskn admnet. Darfor att
studera genus ar delvis att skapa forstaelse fovdm sociala kon har vuxit fram,
med dess historiska bakgrund (Connell 2008), mentidamyt sa ar genus, som
diskurs, med och konstituerar var historia (Con2e08, Fairclough 1995). Det ar

har vart bidrag till forskningen kommer in.

Vi har kommit fram till att kampanjen kommuniceriégra olika maskuliniteter
dar den fbéredragna, den som visas upp som normear rdanlighet som
metaforiskt kan liknas vid en maskin. Manlighetleds till att vara av naturen
given, och inkluderar egenskaper som att ha fulligprkontroll bade pa sin
omgivning och pa sig sjalv. Han ar resultatinriktaghlvstandig och oavbrutet
funktionell. De underordnade maskuliniteterna arsden ligger i farozonen att
spela for mycket. Kampanjens marginaliserade masteter ar de vars existens
knappt ar markbar och som utgérs av maskuliniteted annat etniskt ursprung
an svensk och med annan bakgrund &n medelklassitifielandet och
accepterandet av dessa réattfardigar kampanjens semmhegemonisk. Samtidigt
framstalls den kvinnliga narvaron pa ett direkt emdnat sétt, dar deras narvaro
endast ar instrumentell for att den underordnadskoimiteten ska kunna hitta
tillbaka till sin naturliga plats. Aven de underoedie maskuliniteterna blir p& sa

sétt delaktiga i den manliga hegemonin.
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Att vart samhélle idag ar mansdominerat &r ingentroversiell kunskap. Man
jobbar mindre, tjanar mer och har lattare tillgdiignaktens korridorer (Connell
2008). Sett ur det héar perspektivet handlar inteskuminiteter endast om
personlighet och identitet, utan ocksa om socitlisa (ibid.). For att anvanda
oss av Bourdieus (1999) sprakbruk; de strukturar kommuniceras i kampanjen
kan sagas utgora spelandets habitus, alltsa dep&atilket vi kan tanka om,
handla och orientera oss i den har fragan. Deitalé&l normala sattet att handskas
med det har amnet och andra infallsvinklar uteshlier framstar som konstiga,

onormala och direkt felaktiga.

6.3 Forslag till fortsatta studier

Under arbetets gang har vi markt hur komplext dat Varit att arbeta med
Svenska Spel som material, da foretaget delar iettintresse med ett socialt
ansvar. D& vi har upptackt att det finns en obataalan vilka som representeras
i Spela lagom-kampanijen i forhallande till de faké problemspelarna ar detta ett
spar som skulle vara intressant att folja vidaret Bade i detta fall kunnat
genomforas en receptionsstudie bland problemsgelaoh hur man nar fram
till de malgrupper som huvudsakligen berérs mensacka ett satt som inte
ytterligare befaster den vite medelklassmannensregitet. Stor vikt bor laggas

vid detta pa grund av kampanjens normsattandet&teli
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